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背景资料二
我国纱线行业发展潜力巨大

据国家统计局的最新统计数据显示，2005年，我国累计纺纱量为1412.40万吨，同比增加317.54万吨，增长29%(调整前) [image: image1.png]


，较调整后的1291.3万吨增加121.1万吨，增长9.38%。

在国内消费需求的巨大拉动下，在面料、服装的频频火爆中，我国纱线行业正在表现出巨大的发展潜力。目前我国人均纤维消费量才14公斤，而我国人均GDP已经超过1000美元，正处于内销高速增长阶段，纺织业界有关人士认为，2010年我国人均纤维消费量有望达到17～18公斤，市场对纱线需求将继续走高。

同时，我国纱线出口也保持高速增长。据海关统计，2005年1～12月，我国共出口纱线 [image: image2.png]


169.69万吨，同比增长20.73％。其中化纤纱线增幅最高，达25.91％，这反应出经过多年的大规模技术改造，我国化纤行业获得了大发展，化纤产品的国际竞争力增强。但由于2005年我国棉纺织企业生产使用的进口棉花大大高于国际市场价格，使得我国生产棉纱的成本大幅上升，在国际市场我国棉纱平均价格为2900美元/吨、印度为2230美元、巴基斯坦价格只有2060美元/吨，我国棉纱已失去了出口的竞争优势。由于进口棉纱没有配额管制，棉价太高，一些棉纺厂通过直接进口棉纱的办法解决成本问题，这导致2005年1～12月我国棉纱进口达79.36万吨，大大高于出口46.96万吨水平。中国市场对棉纱的旺盛需求，为印度、巴基斯坦等棉纱生产大国提供了广阔的市场机会。 
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尽管近年来中国纺织工业有了快速发展, 但今天的中国纱线产业仍未摆脱低档产品过剩,高档产品严重不足,主要依赖进口的尴尬境地。主要原因有几方面:一是目前中国高档纤维相对常规品种用量较小,需求相对不足限制了新型纤维的规模化发展;二是高科技含量的纤维产品投入巨大,使很多资金有限的企业望而却步;三是生产工艺复杂,国产技术不能保证产品质量的稳定性,达不到下游企业的具体要求。因此,中国纤维品种至今仍以常规品种为主,纤维差别化率还较低,在很大程度上制约着纱线更新换代的步伐和推陈出新的速度。 
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业界人士认为，当前纺织行业的竞争表面是市场竞争，实质是技术和产品的竞争，是企业创新能力的竞争。在未来的竞争中，靠资源优势获胜的机会正在减少，靠技术创新获胜的机会则越来越多。新型纤维材料是提升纱线时尚性的重要保证。纱线是纺织面料的基础，纱线的无穷的创造力将极大丰富面料的风格和发展趋势，比如毛与新型纤维混纺可扩大面料的使用范围；棉与新型纤维混纺其面料的功能会得到进一步延伸；麻与新纤维混纺，面料服用性会进一步提高等等，因此，提高纱线的时尚性成为提升纺织面料时尚性的重要途径之一。

提高纺纱工艺技术是提升纱线品质的重要途径。转杯纺纱是迄今最成熟、最成功的新型纺纱技术，可保证所有接头的质量。目前我国新型纺纱的比重还比较低，只有6.39%，发展的空间还很大；喷气纺工艺流程短，产量高，可以生产纯棉纱，也可以生产包芯纱和花色纱，技术特点鲜明；紧密纺纱可减少毛羽和飞花，降低细纱断头，但这项技术大面积使用的时间还不长，还需要在实践中不断积累经验。

未来的市场竞争关键是产品质量、档次和功能性的竞争，中国纱线行业只有认真总结现代纺纱工艺技术，不断提升纱线品质，才能使行业的发展潜能真正得以释放。
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